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Resumo

O artigo aborda a negligéncia do marketing por parte das instituicbes de ensino.
Partiremos de um breve recorte sobre a origem do marketing e da educacédo e
exploraremos como s&o vistos pela sociedade atual. As diferentes formas de
manifestacdo do marketing e o crescimento do ensino superior no Brasil também
sdo pautas desta discussdo. Para comprovar a ideia inicial de negligéncia do
marketing, apresentaremos o0 resultado de duas pesquisas feitas sobre trés
importantes instituicbes de ensino da regido Sul Fluminense (A, B e C). Todo o
trabalho foi feito procurando unir o olhar da educacao ao do marketing.
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