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Docéncia e Pesquisa: duas faces de uma mesma moeda

APLICATIVO PARA ESTACIONAMENTOS STOP THE CAR

Adriele dos Santos Leite do Amaral’
Cristhian Lucas Guimaraes do Nascimento?
Herbert Batista Campos?

Lucas Stabellini Cabral*

Nicolas Pane da Silva Oliveira®

Wendell Monteiro Machado®

Rondinele Soares de Paula’

Dados de Identificagao

Disciplina: Pratica Pedagogica de Projetos de Marketing
Periodo: 7°

Curso: Engenharia de Produgao - Campus Volta Redonda

Objetivo da Agao

Esta atividade teve por objetivo criar solu¢gbes para pessoas que se
deslocam de suas casas para o trabalho utilizando veiculos proprios o qual tém
muitas despesas relacionadas ao uso diario de seus automoveis, tais como:
combustivel, manutencéo, impostos, vistorias, e gastos com
estacionamentos.Nesse sentido foi utilizada a disciplina Pratica Pedagogica de
Projetos de marketing como estratégia para criagdo de um produto de solugdes
de problemas e envolver os alunos nos processos de analise de prioridades das
nao conformidades encontradas no centros urbano da cidade de Volta Redonda.
O Aplicativo de Estacionamento de carros proposto busca solugbes para as

situagdes adversas que se encontra nos centros urbanos.

126 Graduandos do Curso de Engenharia de Produgdo do UGB/FERP (2021.2).
" Docente do UGB/FERP. Mestre em Ciéncia da Satde e do Meio Ambiente (UniFoa).
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Conteudos Trabalhados

A Pratica Pedagogica de Projetos de marketing abordou durante o
semestre o0s seguintes conteudos: marketing estratégico, planejamento
estratégico orientado para o mercado, andlise do ambiente de negdcios, analise
das necessidades pela segmentagcdo, analise de atratividade, analise da
Competitividade e plano de Marketing Estratégico.

Procedimentos

Realizado no Segundo semestre do ano de 2021 na turma do 7° periodo
do curso de Engenharia de Produgdo/ Volta Redonda, esse trabalho foi
desenvolvido pelos alunos. Divididos em grupos, os alunos receberam um relato
sobre varias situagdes adversas ocorridas em um centro urbano da cidade de
Volta Redonda-Rj, tendo o objetivo de analisar o relato fazendo um levantamento
dos problemas encontrados e solucionar através de um plano de marketing.

O presente grupo pontuou alguns desafios encontrados para a eficiéncia
desse projeto e consequentemente sua estratégia para conseguir os objetivos
proposto no projeto destacando dois como mais importantes devido as suas
prioridades. Sao eles: baixa disponibilidade de vagas em estacionamentos e
falta de segurancga para estacionar o carro.

Partindo dos problemas citados, o grupo elaborou uma pesquisa de
mercado em busca de uma solugdo para os problemas prioritarios, como

apresentado abaixo.
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Resultado da Pesquisa

Foi realizada uma pesquisa com 38 pessoas. Estes foram os resultados:

Figura 1. Faixa Etaria

Contagem de Qual a sua faixa etaria?

@ 20-40 anos
5,3% @ 10-20anos
40 - 60 anos

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 2. Situagéo de Trabalho

Contagem de Qual € a sua situagéo de trabalho?

@ Assalariado(a)
@ Auténomo(a)
Empregador(a)
@ Desempregado(a)
@ Aposentado(a)

Fonte: Pesquisa dos Autores

ANAIS do X Simpésio de Pesq. e de Praticas Pedagdgicas do UGB | 25/01 a 28/01/22 | ISSN 2317-5974



Simpdsio de Pesquisa e de

Praticas Pedagdgicas do UGB

Docéncia e Pesquisa: duas faces de uma mesma moeda

Figura 3. Qual a plataforma mével utiliza?

Contagem de Qual plataforma movel utiliza?

@® Android
@ 10s

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 4. Vocé possui carro proprio?
Contagem de Vocé possui carro proprio?

@ Sim
@® Nio

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 5. De que forma vocé se locomove para o trabalho?

Contagem de De que forma vocé se locomove para o
trabalho?

@ Velculo proprio
@® Onibus
A pé
@ Uber
@® Moto
@ Bicicleta

Fonte: Pesquisa dos Autores
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Figura 6. Com qual frequéncia vocé sai de carro?

Contagem de Com qual frequéncia vocé sai de carro?

@ Frequentemente (Todos os dias)

@ As vezes (2 vezes na semana)
Nunca

@ Raramente (1 vez na semana)

@ Muitas vezes (3 vezes na semana)

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 7. Vocé tem dificuldade em achar vaga em grandes centros?
Contagem de Vocé tem dificuldade em achar vaga em grandes
centros?

@® Sim
@® Nao

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 8. Para vocé seria util usar um aplicativo que te auxilia a achar uma vaga?

Contagem de Para vocé seria Gtil usar um aplicativo que te

auxilia a achar uma vaga?

® Sim

@® Nao
Talvez

13,2%

Fonte: Pesquisa dos Autores
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Figura 9. Quanto em média vocé gasta com estacionamento por més?

Contagem de Quanto em média vocé gasta com
estacionamento por més?
@ De R$ 200,00 até R$ 100,00
@ Nao tenho gastos

De R$ 100,00 até R$ 1,00
@ De RS 300,00 até R$ 200,00

39,5%

Fonte: Pesquisa dos Autores

Tabela 1. Andlise Swot - Planejamento Estratégico do Produto
Pontos Positivos Pontos Negativos

e Falta de mao-de-obra em

® Qe Ideia inovadora programacao e desenvolvimento de

5 £ | * Oferecera uma solugéo real para um apps

w2 problema existente no cotidiano e Necessidade de estudos mais

L Z 14 Praticidade completos sobre gastos com
estacionamento

e Surgimento da necessidade

(demanda) por solugdes de ¢ Dificil aceitagao por parte dos

n @ . ) " estabelecimentos (capilaridade)
o2 estacionamentos mais praticas e < 0
s £ baratas e Regulamentagédo (impostos)
et
. Aumento n I
L X | o Informalmente ja existe esse mercado * Aumento nNos pregos dos
w ) : combustiveis
Retomada da economia com o fim da « Aumento na taxa de desemoredo
pandemia breg
Fonte: Pesquisa dos Autores
Resultados

Com a realizagéo deste trabalho, ao longo do semestre, os alunos tiveram a
oportunidade de desenvolver uma pesquisa de mercado, executando-o de forma
clara e objetiva proporcionando uma vivéncia importantissima sobre o assunto.
Nesta acepcao podemos verificar a pratica pedagogica de projetos de marketing.

Contudo articular os conteudos tedricos com a pratica proporcionou uma

experiéncia enriquecedora para o grupo, e possibilitou um olhar mais amplo sobre a
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disciplina e um melhor entendimento do assunto. Foi de extrema importancia para o
grupo poder ter esta experiéncia, pois colaborou significativamente para a
compreensao desta disciplina do curso.

O aplicativo Stop The Car listara vagas de estacionamento disponiveis em
tempo real que estejam proximas ao destino definido pelo usuario, mostrando
também os valores e planos de acordo com o tempo de utilizagdo. Além disso,
oferecera também diversas opg¢des de pagamento, como cartdo de crédito/débito,
boleto, Pix, PayPal, PicPay, etc.

O mercado no qual o aplicativo atuara sera o de estacionamentos em grandes

centros comerciais. Segue abaixo os logos iniciais do protétipo.

Figura 11. Primeira opc¢éo de logo Figura 12. Segunda opgao de logo

Fonte: Pesquisa dos Autores

Figura 13. Aplicativo Stop Car

Diversidade
na forma de
pagamento

Fonte: Pesquisa dos Autores
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O Stop The Car é um aplicativo para smartphones que se propde a fornecer
solugbes de estacionamentos nos grandes centros comerciais, com base no
reaproveitamento e aluguel de vagas ociosas em estabelecimentos que sao
destinadas originalmente e exclusivamente para clientes/consumidores desses
estabelecimentos.

Observamos o fluxo de carros no transito da cidade de Volta Redonda, e
percebemos que muitos motoristas ficam varios minutos rodando procurando uma
vaga para estacionar. Com isso acaba atrapalhando o fluxo do transito, e deixando
o trafego lento e pesado. Olhando esse problema, conseguimos chegar a uma
solugdo para esse problema: “E se reaproveitdssemos as vagas ociosas de
estabelecimentos comerciais?”. Assim nasceu o projeto Stop The Car.

Com a realizagao deste trabalho, ao longo do semestre, os alunos tiveram
a oportunidade de desenvolver uma pesquisa de mercado, executando-o de
forma clara e objetiva proporcionando uma vivéncia importantissima sobre o
assunto. Nesta acepg¢do podemos verificar a pratica pedagogica de projetos de
marketing.

Articular os conteudos tedricos com a pratica proporcionou uma
experiéncia enriquecedora para o grupo, e possibilitou um olhar mais amplo
sobre a disciplina e um melhor entendimento do assunto. Foi de extrema
importancia para o grupo poder ter esta experiéncia, pois colaborou

significativamente para a compreensao desta disciplina do curso.
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