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Resumo

Este trabalho apresenta uma nova perspectiva sobre a Educacdo a Distancia,
buscando um olhar sobre o referido objeto por meio de um publico que se difere
daqueles aos quais as instituicbes expdem suas expectativas: o egresso do Ensino
Médio. Para tal, desenvolveu-se uma pesquisa exploratoria com abordagem
qualitativa, que contou com a utilizacdo de dados primarios e secundarios, com o
objetivo de compreender de que forma as campanhas de divulgacédo dos cursos de
graduacdo a distancia chegam até os alunos egressos do Ensino Médio.
Primeiramente, utilizou-se a andlise de contelldo como método para a exploracéo de
divulgacdes de cursos EaD de IES da regido Sul Fluminense que realizam essa oferta.
Em segundo lugar, utilizou-se o Grupo Focal como técnica para coletar os dados do
publico-alvo, utilizando como sujeitos da pesquisa cursistas do 3° ano do Ensino
Médio de cidades brasileiras diversas. Ressalta-se que este campo de pesquisa
constitui um caminho amplo a ser ainda percorrido, e que o presente trabalho nao
possui o intuito de esgotar a abordagem, tampouco o tema analisado.
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