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Resumo

A juventude nuncafoitao superficial e fluida comonaatualidade,a denominada Era
Digital. Este artigo tem como objetivo refletir sobre o impacto da tecnologia na
formacédo subjetiva e na sociedade brasileira atual, a qual demonstra afastamento
dos tracos da propria cultura, apropriacdo de termos importados ou de termos
pereciveis. Tal reflexdo foi motivada pelos resultados obtidos por meio de revisao
bibliografica e pesquisa em campo da pesquisa intitulada 'A Relagcdo Entre a
Criangca e a Linguagem a partir da Apropriacdo de Ditados Populares”. Foi
constatado que, com o crescimento do capitalismo e da globalizagao, as criangas
perderam uma parte de sua raiz cultural por conta do conteudo que consomem e
acabam promovendo o “descarte” rapido desses conteudos para o consumo de
novos. Com isso, 0 uso excessivo de diferentes gadgets, causam um grande
mal-estar tecnoldgico nas novas geragdes, havendo um desejo de consumismo a
todo custo, procurando uma forma de lidar com a falta.
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Abstract

The contemporary notion of youth has exhibited unprecedented fluidity within the
Digital Age. This article reflects on the impact of technology on subjective formation
and Brazilian society, characterized by a progressive detachment from native
cultural traits and the appropriation of ephemeral, imported terminologies. This
analysis stems from a bibliographic review and field research conducted underthe
project "The Relationship Between the Child and Language from the Appropriation
of Popular Sayings'. The findings suggest that accelerated globalization and
capitalist expansion have alienated children from their cultural roots, driven by the
volatile consumption of digital content. As a result, the excessive use of different
gadgets causes great technological discomfortin the new generations, with a desire for
consumerism at all costs, looking for a way to deal with the absence.
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Introducao

O presente trabalho objetiva refletir sobre a subjetivacdo por meio da
globalizagao midiatica, a partir do projeto de iniciagao cientifica (PIC) ‘A Relagao Entre
a Crianga e a Linguagem a partir da Apropriagéo de Ditados Populares’, através dos
pensamento Psicanalitico e Baumaniano. O trabalho é vinculado ao Nucleo de Estudos
e Pesquisas em Psicanalise e Linguagem (NEPSAL) e ao Programa de Pods-
Graduacgao, Pesquisa e Extensdo (PROPPEX) da Fundagao Educacional Rosemar
Pimentel (FERP).

Assim, a reflexdo proposta neste trabalho se fundamenta nos resultados do
referido PIC, pesquisa de carater qualitativo, que teve como objetivo investigar o
repertério linguistico de criangas, a partir de sua apropriagao de ditados populares
compartilhados na cultura, além de verificar qual o significado produzido pela crianga.
O projeto foi submetido & Plataforma Brasil e aprovado no Comité de Etica em
Pesquisa (CEP), submeteu trinta e nove criangas de idades entre 05 e 10 anosa um
questionario com ditados populares.

No final do ano de 2024, as redes sociais, mais especificamente o TikTok,
apresentaram uma nova frend, ou seja, um conteudo digital que ganha grande
destaque e popularidade e, consequentemente, passa a ser muito visualizado,
compartilhado e reproduzido. Tratava-se de criangas de idades variadas, que eram
gravadas por seus pais completando ditados populares e, pelas respostas inusitadas
que davam, geraram milhdes de visualizagbes (Revista Crescer, nov. 2024). A graga
da brincadeira € que em geral as criangas nao conheciam os ditados e as respostas
que davam refletiam a légica propria que desenvolviam a partir dos enunciados que
Ihes eram apresentados.

Com isso, a hipotese mais imediata foi que quanto mais velhas as criancas,
maior seu conhecimento e apropriacéo dos ditados populares. Porém, ao considerar
variaveis sociais e econémicas, a hipétese da nao apropriagao dos ditados populares
pode se fundamentarno distanciamento da crianga de suas raizes culturais, vide o
contexto atual, o constante uso de telas e o consumo de conteudos importados.

A partir desta frend algumas questdes acerca da relagdo da crianga com a

linguagem e cultura foram suscitadas. Tomamos como base o conceito de Simbdlico
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de Lacan, o qual articula as descobertas da Psicanalise comos estudos da Linguistica,
além das definigdes de cultura e sociedade de Sigmund Freud e Zygmunt Bauman.
Doravante a isso, busca-se a revisao bibliografica acerca dos estudos
psicanaliticos sobre linguagem e cultura, junto com o entendimento de estudos sobre
a sociedade atual e as novas formas de subjetivacdo através dos gadgets
(engenhocas, aparelhos) mencionados Jacques Lacan. Consideramos o processo de
globalizacao e seus efeitos nainfancia e adolescéncia, e refletimos se as plataformas
de entretenimento oferecidas atualmente podem provocar o distanciamento da raiz

cultural de seu pais e a aproximacao da de outros paises.

Freud e a cultura

Em O Mal Estar Na Cultura, Freud descreve a cultura (Kultur) como a reuniao
de dispositivos que distanciamos seres humanos da condi¢gao animal,como a prote¢ao
contra a natureza e a regulamentagcao das relagdes entre os seres humanos,
nomeadas como as finalidades da cultura (FREUD, 1930). Através da Kultur, meios
se articulam, como a arte, politica, religido e moral

Segundo o autor, “Nao imaginamos poder caracterizar melhor a cultura por
nenhum outro trago que através da valorizagdo e do cultivo das mais elevadas
atividades psiquicas, das realizagdes intelectuais, cientificas e artisticas.” (FREUD,
1930/2025, p. 343).

De acordo com Fuks, a insercdo da crianga na cultura se da através da
instancia proibitiva, o Supereu, que compde as instancias psiquicas junto, o Isso- a
sede das pulsdes

- e 0 Eu.Por meio da sublimagao, na criagao artistica, “ele encontraum modo
proprio e subjetivo de satisfagdo, transformando os restos pulsionais, ajudando a
minorar os poderes da repressao e inibicao sob a cultura, modificando-a.” Ao refletir
sobre o desamparo, angustia e estranheza, Freud entende que o mesmo afeto que
leva a crianga a entrar no reino da linguageme na cultura também move o artista a
criar. (FUKS, 2003, p. 13)
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Linguagem e o ditado popular

De acordo com a psicanalise, o ser humano, ao nascer, esta marcado por uma
falta originaria e para sair deste estado de desamparo original, se liga ao Outro
assujeitando-se aquilo que Ihe é oferecido, tornando-se essencialmente um ser de
linguagem: fala-a-ser (parlétre notermo de Lacan). O humano se especifica pela fala
(JORGE, 2000), ao assujeitar-se a estrutura da linguagem, torna-se sujeito,
desdobrando-se sob seus efeitos. A linguagem nos vem de fora, dos que ja estdo no
mundo e assim se da a dinamica da constituigdo do sujeito: a falaé necessariamente
vascularizada pelas vozes da cultura da qual faz parte (LONGO, 2006).

Entre as diversas produc¢des simbdlicas estdo as expressoes artisticas, sendo
o ditado popular utilizado para a pesquisa, uma forma de literatura oral. Segundo
Lacerda (2008), o ditado popular ou provérbio trata-se de uma sentenga expressa por
poucas palavras — maximas, adagios e ditados — que se tornaram populares e
expressam ideias ou pensamentos de forma figurativa. Enquanto uma frase do senso
comum, com texto minimo e de autor desconhecido, mas, ainda assim, repetido e
transmitido em determinado meio cultural, os provérbios fazem parte da riqueza do
simbdlico, também chamado por Lacan de tesouro dos significantes (JORGE, 2000).
Ao entender o ditado popular como uma expressdo sem autor especifico, mas de
grande poténcia no discurso dos brasileiros, consideramos que: “A literatura oral
brasileirareunetodas as manifestagées da recreagao popular, mantidas pela tradigao,
e se compbe pelos elementos trazidos pelas trés ragas (indigena, portuguesa e
africana), com o objetivo de ser memorizada e utilizada pelo povo atual” (LACERDA,
2008, p. 9). Encontram-se nos ditados populares questdes morais e reflexdes sobre
lealdade e generosidade; ou seja, sdo reflexdes sobre o cotidiano, utilizadas e
disseminadas pelo “boca a boca” corriqueiro.

A partir das respostas obtidas pelo questionario, foi suscitada a ideia de uma
investigagado sobre como as criangas estdo se expressando na atualidade, e também
sobre se haalguma permanéncia dos ditados no vocabulario cotidiano de criangas e
adolescentes. Nesse sentido, “cada época utiliza dos meios que tem para enfrentaro
mal- estar. E os expedientes usados para nomear o que nos aflige variam segundo o
discurso dominante do momento socio-histérico no qual estamos inseridos.” (LEVY E
MONTEIRO, 2019, p. 64 apud LEVY e CECCARELI, 2012).
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Gadgets e o Mal-Estar Tecnolégico

O tempo das midias digitais proporcionou mudangas na dinamica criada em
volta datelevisado, aparelhoquetanto tempo dominou os lares. Antes, na sala de estar,
todos estavam voltados para uma mesma tela, porém, as inovagdes tecnoldgicas
provocaram uma individualizagdo no consumo do entretenimento. A convergéncia
midiatica transformou a estrutura da subijetivagdo que a televisao poderia exercer em
massa, possivel através da transmissao de conteudo unico. (MATTOS, 2009)

Em 2014, houve uma mudanga significativa na legislacdo que regia os
programas infantis televisionados. O Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do
Adolescente (Conanda), colocou em vigor a Resolugéo 163, sobre a abusividade do
direcionamento de publicidade e de comunicagdo mercadologica a crianga e ao
adolescente. Como resultado, ocorreu a retirada das propagandasdirigidas ao publico
infantil e a colaboragéo para o fim da programacéao infantil nos canais abertos, sendo
necessario a migragao para outra plataforma de entretenimento, ingressandona Era
Digital:

O ser humano da atualidade é um ser exaurido pela compuls&o em
viver mais e mais da Era Digital; além disso, houve uma mudanca
nos modos de estabelecer o lago social e nas formas discursivas
de sustentar subjetivamente as experiéncias.

(LEVY E MONTEIRO, 2019, p.)

O gadget por sua vez € um termo que pode ter diversos significados. Porém, o
que nos interessa neste trabalho, é o gadget como termo que diz respeito aos objetos
tecnoldgicos atuais, e para Lacan, como uma consequéncia tecnoldgica imposta pelo
discurso capitalista, sendo também uma extensao do sujeito. (BEZERRA, 2020) Esta
expressao por disponibilizar o acesso imediato a qualquertipo conteudo e interagao,
faz-se com que o sujeito fique preso em seu ambiente fisico e ndo mais interaja com
as pessoas fora do mundo virtual.

As questbes socioeconbmicas, como emergéncia do capitalismo, mudaram as

configuragdes de tempo, lazer e trabalho. Isso gerou impactos desde a relagéo do

bebé& com suas primeiras figuras de referéncia, chamado por Lacan de Outro,
aquele que tem a fungao de inserir na cultura, oferecer significantes que constituem o

sujeito e ointroduz no sistema simbdlico que é a linguagem (JERUSALINSKY, 2015).
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Segundo Jerusalinsky (2015), os estimuladores virtuais para bebés e criangas,
atualmente ocupam o lugar dos paninhos, ursinhos de pellcia, cantigas e conversas.
Desta forma, o primeiro contato com Outro é substituido pelo gadgete, por meio desse
estimulador, o infans tem acesso a diversos conteudos digitais estrangeiros,
ocorrendo a fragmentagdo da cultura de seu pais, através das plataformas de
entretenimento. A autora evidencia, que o uso do gadget muitas vezes coloca as
criangas no lugarde espectadorae ndo como autoras do brincar,onde 0 uso excessivo
de telas e a capacidade de ter ‘'0 mundo nas maos’, pode diminuir o tempo de
tolerancia de criancas e adolescentes. (JERUSALINSKY, 2015). Levy e Monteiro
(2019), apontam para o texto freudiano Trés Ensaios sobre a Teoria da Sexualidade
(190%5), ao termo onipoténcia de pensamento: “Eu quero, eu posso!”, o que remete ao
discurso da crianga, que tem a fantasia egocéntrica de que ela e o mundo fazem Um.

De acordo com a pesquisa do TIC Kids Online Brasil, “ao longo do tempo,
notamos que, em 2015, por exemplo, 79% das criangas e adolescentes participantes
haviam acessado a internet nos trés meses anteriores a pesquisa; sendo que, em
2024, essa porcentagem alcangou 93%.” (BRASIL, 2024, p. 14). Nota-se a presenca
antecipada dos gadgets no cotidiano das criangas, a tela apresenta novas
possibilidades de desejo e gozo, através da janela de oportunidades do consumo,
apresentando “afinidade com a pulséo escopica, pois propicia um gozo que € parcial,
faltoso” (BARBAN E TFOUNI, 2019, p. 97)

Obsolescéncia Programada e Modernidade Liquida

Na sociedade atual, a vida tem seguido de maneira rapida, sem uma
durabilidade maisalongada, como haviaalgumas décadas atras. Hauma necessidade
de imediatismo a todo custo, seja em ambitos materiais, como comprar aparelhos mais

tecnoldgicos, seja na linguagem, com girias e termos se modificando

a todo momento, postagens em redes sociais, que precisam que tenham muitas
curtidas e comentarios logo, e até mesmo nos relacionamentos, onde cada vez mais
se tornam breves. “[...] o contato face a face € substituido pelo contato tela a tela dos

monitores” (BAUMAN, 2011, p. 27). Bauman disserta a respeito disso em seu texto
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sobre Modernidade Liquida. Segundo o autor, antigamente, o que ele denominade
modernidade sdlida, — que séo as relagdes (sociais, ciéncia e pensamento) — eram
mais solidas e rigidas, havia uma durabilidade e necessidade de ter um cuidado com
a tradicdo, com todas as situagoes.

Com isso, com o aumento da tecnologia e do consumismo gerado pelo
capitalismo no processo de globalizagdo, a sociedade se tornou liquida, fluida e
rapida, causando uma fragilidade nas instituicdes e uma mudanc¢a na condicdo
humana, uma mudancga que se deu e se da gradativamente, com langamentos e

valores novos compartilhados de maneira agil nas redes sociais.

“[...] profunda mudanca que o advento da ‘modernidade fluida’
produziu na condigdo humana” (BAUMAN, 2001, p.15).

A partir dessa fluidez, consideramos o termo “obsolescéncia programada”, que
significa que os produtos sdo produzidos propositalmente com “data de validade”. Ha
a intencdo de néo ter grande durabilidade e se tornar obsoleto mais rapidamente,
favorecendo o consumo, tanto de produtos materiais, quanto de produtos virtuais e,
também, das relagdes interpessoais. Um dos exemplos mostrados nesse artigo, é a
televisao, mais especificamente os canais, que acabaram se tornando obsoletos,
fazendo com que a maioria da populagao, grande parte criangas, n&o assistisse mais
canais de televisado aberta, procurando por plataformas de streaming ou plataformas
de videos curtos e sem propaganda. Sempre a procura desse imediatismo, sem
interrupgcdes ou esperas. Assim como: “O fendmeno dos gadgets € retroalimentado
pelo seu obsoletismo programado (ndo sé do carater de substituicdo, mas também em
relagcao ao desejo que vai se esgotando)” (BARBAN E TFOUNI, 2019, p. 107)

Contudo, ha uma perda das tradigbes, ha uma perda dos ditados populares,
por exemplo, porque ndo € algo que € passado para as novas geragoes, e se €
passado, logo € “esquecido” e substituido por algum termo mais atualizado. O ser se
torna cada vez mais condicionado pelo capitalismo, pela necessidade de estar

informado a todo momento, pela busca do falso prazer por estar atualizado. Um

exemplo disso, seria a propria frend viral que iniciou este trabalho, a qual ja se tornou
obsoleta favorecendo o hedonismo momenténeo.

Apesar de uma satisfacao inicial resultante do encontro do objeto
pelo desejo (o prazer encontrado na relagéo do sujeito com a
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virtualidade por ele explorada) este mesmo desejo gira através da
pulséo e coloca o sujeito em busca de novos objetos de satisfagao,
movimento que, ao mesmo tempo em que produz a cadeia
metonimica do desejo, produz também angustia (relacionada a
falta-a-ser). Tal mecanismo assemelha-se a repeticdo, pois a
satisfagao é sempre parcial, o que implica uma demanda e um resto
que nao a fecha, fazendo com que o circuito insista, insista, insista.
(BARBAN E TFOUNI, 2019, p.98 apud WANDERLEY, 1999)
Ou seja, o sujeito se torna aprisionado pela necessidade da satisfagédo
imediata, na falsa realizagdo de desejo, ndo se cansando da fluidez proporcionada
pelo consumismo.

Reflexao dos Resultados

A reflexao acerca da propagacgao dos ditados populares deve ser investigada:
como estao inseridos na atualidade? Eles estdo presentes nas plataformas de lazer,
na literatura contemporanea ou expressados em nosso ambiente familiar. A linguagem
nao é estatica e imutavel, leva em conta os contextos histéricos-culturais:

[..] uma consequéncia dos novos modos de producio
industrial, dos processos de secularizagao das sociedades,
das migragdes das populagdes rurais para os recém criados
centros urbanos industriais, do rompimento com as raizes

comunitarias, do anonimato e isolamento urbanos, etc.
(LACERDA, 2008).

Entre os numerosos ditados disponiveis, selecionamos dez para a construgao
do questionario, provérbios que utilizam da metonimia e da metafora para dizer sobre
avida. SegundoLacerda(2008) apud Menandro, Rélke, Bertollo (2008), as coletaneas
de provérbios abrangem trés tipos de enunciados: 1) maneiras de falar figuradas e
metaféricas: “Quem tem boca vai a Roma”; 2) enunciagéo de um fato ou verdade
experimental que explicita uma maneira de agir e pensar que seja comum a muitas
pessoas: “Deus escreve certo por linhas tortas/ quem nao chora ndo mama”;

3) ensinamentos morais ou conselhos praticos: “Achado n&o é roubado”.

Nos provérbios, a sabedoria popular é transmitida, por meio de experiéncias

de vida e da conclusao retirada de numerosas e repetidas vivéncias no campo das

relagdes morais entre os sujeitos (LACERDA, 2008). Como por exemplo, umrecorte
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regional que obtivemos na pesquisa: ‘'Onde ha fumaga, ha... CSN’, o qual indica a
singularidade da crianga que reside em Volta Redonda. Outra questdo muito
importante na transferéncia dos ditados populares ou de tradigdes culturais, seria o
fato de que ha mudancas culturais que reverberam no tempo e no espago. Um
exemplo disso em nossa pesquisa, foi 0 que obtivemos no seguinte ditado: ‘Roupa
suja se lava em... maquinade lavar’, o qual esta insinuando este marco de tempo. A
partir da I6gica da crianga, para quem, naatualidade e com o avanc¢o da tecnologia, as
roupas sujas sdo lavadas em uma maquinade lavar, o que ha algumas décadas atras

nao seria considerado .

Consideragoées Finais

Em suma, a psicanalise se destinaa pensar nas novas formas do sujeito lidar
com o mal-estar, a partir de novas produgdes simbdlicas apresentadas na cultura.
Devido ao avanco tecnolégico, o afastamento daraiz cultural brasileira pode persistir,
devido a frequéncia de conteudo importado nos veiculos de entretenimento, como
consequéncia o uso de ditados populares pode diminuir, e até mesmo, desaparecer
do vocabulario. O ser humano sempre encontrara um meio de lidar com a falta e,
atualmente, o frequente uso de memes para expressar sentimento tem crescido nas
plataformas digitais. As novas expressdes da linguagem na Era Digital, por exemplo
0s memes, talvez possam se configurar como novos provérbios. Contudo, como
apresentado, a obsolescéncia programada nao manteria o carater duradouro das
novas expressoes, diferentemente dos ditados populares repetidos e transmitidos por
décadas e geracgoes.

Nos estudos psicanaliticos, os gadgets tém apresentado relevancia para
compreensao da subjetivagdo na atualidade, devido a hipotese que, o gadget tem se
apresentado como um “novo Outro” para o sujeito, e muitas vezes substituindo a
relacao das pessoas pela relagcdo com as coisas. Marca-se, assim, uma relacéo do
sujeito com a tela dos gadgets, um desejo inesgotavel devido ao obsoletismo
programado.

Doravante a isso, a partir de nossa hipotese juntamente com a revisao
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bibliografica, conseguimos constatar que a globalizagao e a tecnologia trouxeram
muitos beneficios como o conhecimento de novoslugares, culturas, idiomas, midias
sociais, e etc, porém, também trouxeram consequéncias para a nossa sociedade.
As novas geragdes perderam seu interesse pela propria cultura, almejando e
idolatrando a de outros paises. Um grande exemplo, seria algumas girias e termos
que sado usadas emoutros paises, que acabaram sendo incluidos no nosso dialeto,

e que nem fazem parte do dicionario nacional.
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